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Abstrakt: Pandemia COVID-19 stala si¢ czasem licznych wyzwan i gwaltownych zmian
cywilizacyjnych. Nieposledni udzial w walce o ochrone zdrowia mial réwniez sektor projektowo-
inzynieryjny. Design w okresie pandemii to jednak nie tylko projekty o charakterze medycznym, ale
réwniez przedmioty codziennego uzytku, skoncentrowane na retoryce tworzenia przestrzeni
zyciowej w warunkach izolacji. Do wyzwan wzorniczych naleza tez projekty umozliwiajgce powrét
do przedpandemicznego funkcjonowania z zachowaniem wszelkich mozliwych $rodkéw
bezpieczeristwa. Warto dodaé, ze wszystkim dzialaniom towarzyszy narracja w mediach, prasie i na
portalach spotecznosciowych, ktéra determinuje sposéb postrzegania designu oraz warunkuje jego
role spoleczng w konkretnym okresie czasu. Niniejszy tekst podejmuje probe wieloaspektowej analizy
zjawiska, jakim jest obecno$¢ designu w okresie pandemii roku 2020, zaréwno w kontekscie
powstajacych projektow i ich innowacyjnosci, jak réwniez percepcji wzornictwa w mediach
i mnogosci sposobow jego prezentacji.

Stowa kluczowe: pandemia, COVID-19, desing, promocja, marketing, wzornictwo

Abstract: The COVID-19 pandemic has become a period of numerous challenges and rapid
civilizational changes. The design and engineering sector had their enormous contribution at
resolving many unprecedented demands. Design during the pandemic, however, does not include
exclusively medical projects, but also everyday objects, focused on the rhetoric of creating a living
space in isolation. The biggest challenges that design attempted to meet were projects that would
enable a safe return to the pre-pandemic functioning with all possible security measures. It is worth
adding that these works in the field of design are accompanied by a narrative in the media, press and
on social networks, which determines its perception and its social role in this specific period of time.
The paper attempts to analyse the phenomenon of the presence of design in the period of the 2020
pandemic, both in the context of emerging projects and their innovation, as well as the perception and
presentation of design in the media.
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Okres pandemii roku 2020 stal sie¢ czasem wyzwan i gwaltownych zmian
cywilizacyjnych. Niemalze wszystkie dziedziny nauk, by sprosta¢ globalnym problemom,
skupily swoj potencjal badawczo-wytwoérczy na dzialaniach, ktére mialy ulatwic
funkcjonowanie w czasie, ktéry okreslany bywa mianem nowej rzeczywistosci. Poza naukami
medycznymi ogromny udzial w walce o bezpieczenstwo sanitarne miat sektor projektowo-
inzynieryjny, ktérego prace sa Scisle powigzane z kwestiami zdrowotnymi. Design w okresie
pandemii to jednak nie tylko projekty o charakterze klinicznym, takie jak respiratory czy

srodki prewencyjne. Réwnie istotnym wyzwaniem, ktéremu wzornictwo prébuje sprostac,
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sa prace skoncentrowane na powrocie do przedpandemicznego sposobu zycia
z zachowaniem wszelkich mozliwych S$rodkéw bezpieczenstwa. Z punktu widzenia
marketingu dat sie zaobserwowa¢ szereg préb ukazania przedmiotéw codziennego uzytku
w nowym $wietle, oscylujacym wokét retoryki tworzenia przestrzeni zyciowej w warunkach
izolacji. Warto doda¢, ze 6w etap rozwoju wzornictwa wzbogaca wielowymiarowa narracja
w mediach, prasie i na portalach spotecznosciowych, ktéra determinuje sposob jego percepcji
oraz warunkuje niejako role spoteczng, jaka ma do spelnienia w konkretnym okresie czasu.
Zanim przywolany zostanie wybodr przyktadéw ilustrujacych podniesione wyzej kwestie,
zasadnym wydaje si¢ przyblizenie ram czasowych, ktére obejmuja zakres prezentowanego
materialu. Za okres tytulowej pandemii roku 2020 uznany zostal czas miedzy marcem a
sierpniem, ktéry dla wielu krajow europejskich obejmuje zaréwno lockdown jak i stopniowe
rozluznianie restrykcji oraz powrét do tak zwanej nowej rzeczywistoéci. Pozwala to
przedledzi¢ zmiany w postrzeganiu wzornictwa na wielu poziomach. Stanowi ono bowiem
integralng czesc zycia codziennego, odgrywa wazna role
w profesjonalnej obstudze placéwek medycznych oraz bierze udzial w tworzeniu nowych
standardow zachowan spotecznych w obliczu utrzymujacego sie zagrozenia
epidemiologicznego. Niniejszy tekst podejmuje probe wieloaspektowej analizy zjawiska,
jakim jest obecnos$¢ designu w okresie pandemii roku 2020, zaréwno w kontekscie
powstajacych projektéw i ich innowacyjnosci, jak réwniez percepcji wzornictwa w mediach
i mnogosci sposobéw jego prezentacji.

Przygladajac sie¢ medialnej obecnosci designu w okresie pandemii juz na wstepie daje
sie¢ zauwazy¢ podzial, ktéry ilustruje dwa bardzo rézniace sie od siebie modele prezentacji.
Z jednej strony pojawiaja sie proby eksploracji historii wzornictwa i jego obecnego
potencjalu w tworzeniu nowego modelu spolecznego, z drugiej zaé powielany jest
stereotypowy obraz zaczerpniety z pism lifestyle’owych, ktére w omawianym czasie
wyspecjalizowaly sie w dostarczaniu lakonicznych porad wnetrzarskich: jak dostosowac
dom do domowej kwarantanny. Przywotana klasyfikacja tresci funkcjonuje jednak jedynie
w bardzo ograniczonym treSciowo Srodowisku pism i stron internetowych, ktérych
glownym polem zainteresowan jest wzornictwo. W przypadku prasy codziennej, ktéra
patrzy na problemy pandemii z szerszej perspektywy, postrzeganie designu nabiera
zupelnie innego kontekstu. Jego obraz zmienia sie réwniez w zaleznosci od czasu oraz typu
prezentowanych projektow, czego rezultatem jest silna fluktuacja od skrajnego zachwytu
innowacyjnoscia po gleboki sprzeciw spowodowany regresem cywilizacyjnym m.in. na polu
dziatari proekologicznych. Pomimo zasadniczych réznic w narracji, promocja i percepcja
designu w wielu przypadkach posiadaja walory edukacyjne, popularyzatorskie,
marketingowe, a nawet spoteczne.

Globalna uwaga zaczela koncentrowad sie na wzornictwie, kiedy w mediach

rozpoczal sie dyskurs dotyczacy mozliwych rozwigzan, ktére moglyby pozwoli¢ na powrét
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do codziennych czynnoéci z zachowaniem $rodkéw sanitarnych, o czym pisali m.in.
P. Hekman (2020), G. Hinsliff (2020) czy G. Tsipursky (2020). Powstaly wowczas projekty
uzytecznosci publicznej, ktore w zalozeniu ich twércéw miaty na stale wpisac sie do kanonu
przedmiotéw codziennego uzytku. Biorac pod uwage, ze w okresie od marca do maja 2020
roku Swiatowa Organizacja Zdrowia nie podawata konkretnego scenariusza przebiegu
pandemii ani rekomendowanych rozwigzarn technologicznych, wykraczajacych poza
niezbedny zakres, twoércy eksplorowali nieznane dotad terytoria projektowe. Pozostawito to
bardzo duze pole dla wzorniczych poszukiwan, ktére skupione byly gitéwnie na
bezpiecznym funkcjonowania w sferze kultury i rozrywki. Bardzo istotna cecha taczaca
wiekszoé¢ z przywolanych ponizej prac jest dgzenie do zastgpienia spotecznej izolacji tzw.
bezpiecznym dystansem, przywracajacym klasyczne relacje miedzyludzkie, jedynie w nieco
zmienionej formie. W tym sensie design stanowil nadzieje na quasi-prepandemiczne
kontakty, zmodyfikowane nieznacznie poprzez nowoczesne technologie. Projekty, ktoére
prezentowano w tym okresie przypominaly utrzymane w duchu designu radykalnego
dzieta z lat 1960.tych i 70.tych, inspirowane futurystycznymi wizjami blizej nieokreslonej
przyszlosci. Podobnie jak kapsulowe maszyny do mieszkania Joe Colombo (Kries, 2005,
s. 74-92) czy krajobrazy w typie Visiona 0 i Visiona 2 Vernera Pantona (Engholm, Michelsen,
2018, s. 135-208), obecne prace staraja sie przewidzie¢ potencjalne scenariusze rozwoju
spoteczno-cywilizacyjnego. Dyskurs wokét designu w dobie COVID-19 jest Scisle zwiazany
z ochrong zdrowia i minimalizacja ryzyka zakazenia, a prototypy i realizacje
skoncentrowane sa na tworzeniu bezpiecznego Srodowiska spotkarh w miejscach
publicznych.

Projektem, ktéry wzbudzit szerokie zainteresowanie miedzynarodowych mediéw sa
podwieszane kopuly wykonane z plexiglasu o potencjale recyklingowym, ktére stanowia
bariere ochronna dla os6éb spozywajacych wspodlne positki w restauracjach, o nazwie
PLEX'EAT (ilustracja nr 1, w zalaczniku do artykutu). Autor pracy, francuski designer
Christophe Gernigon! zapropronowat estetyczne rozwigzanie, ktére wygladem przypomina
minimalistyczne abazury lamp, a zawieszone w przestrzeni restauracyjnej, pozwala na
powrét do typowo prepandemicznych aktywnosci z zachowaniem rezimu sanitarnego.
PLEX'EAT, po fazie prezentacji prototypu, po raz pierwszy zainstalowany zostal w
restauracji Ritz-Carlton w Bahrajnie.

Innymi realizacjami majacymi na celu otwarcie sektora gastronomii i rozrywki sa
prace Serres Séparées w Amsterdamie oraz Gastro Safe Zone w Brnie. Pierwsza z nich to
male szklarnie petnigce funkcje zamknietych pomieszczeri dla gosci restauracji Mediamatic
Eten. Usytuowane nad brzegiem kanatu, podobnie jak niegdy$ najpopularniejsze stoliki,

zachecaja do podziwiania widokéw z zachowaniem srodkéw bezpieczenistwa. Uchylne

1 Wiecej na temat dzialalnosci artystycznej oraz najnowszych prac Gernigona zob.
www.christophegernigon.com (dostep: 20.07.2020).
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elementy dachu oraz otwierane drzwi pozwalaja na swobodny przeptyw powietrza
i bezkontaktowe serwowanie potraw na dtugich deskach zastepujacych talerze (ilustracja nr
2). Giulia Soldati, Tommaso Buresti i Willem Velthoven - specjalisci w dziedzinie tzw.
spotecznego designu stworzyli dla gosci komfortowe warunki, ktére umozliwiaja spotkania
niezaleznie od pogody, co nie jest cecha wszystkich projektow bezpiecznego dystansu
(Asmelash, 2020). W czeskim Brnie rodzime studio HUA HUA Architects zaproponowato
rozwigzanie dla przestrzeni publicznych, ktére réwniez mialo utatwi¢ powrét do spotkan na
Swiezym powietrzu z zachowaniem stosownej odleglosci (Harrouk, 2020).

Czeskie Gastro Safe Zone to wykonane z jednego kawatka metalu miejsca do
spozywania positkow skladajace sie ze stolika potaczonego wygietymi rurkami z trzema
prostymi siedziskami w kolorze zéttym (ilustracja nr 3). Caloé¢ okala naklejony na ziemi
okrag zaznaczajacy strefe dystansu. Stoliki sa nieruchome, gwarantuja wiec zachowanie
wyznaczonych stref. Ponadto daja mozliwos¢ zainstalowania parasola przeciwstonecznego,
co przystosowuje je do otwartych przestrzeni takich jak place czy rynki miejskie. Prace
ukazuja wyraZnie dazenia designu zapewnienia uzytkownikom bezpiecznego powrotu do
czynnosci dnia codziennego, ktére przez wiele miesiecy objete byly restrykcjami. Warto
zauwazyé, ze pomimo wyraZnie efemerycznego charakteru projektéw, skupiaja sie one
rowniez na walorach ekologicznych, wykorzystujac szklo, metal oraz plastik o potencjale
recyklingowym. Czolowym aspektem wszystkich przywolanych prac dla sektora
gastronomii jest zaspokojenie podstawowych potrzeb czlowieka, jakimi sg bezpieczeristwo
i przynaleznos¢ do grupy (Maslow, 1943, s. 374-379).

Odpowiedzia na aranzowane ad hoc rozwigzania sanitarne dla biur i wspdlnych
miejsc pracy byt projekt niderlandzkiego studia Van Eijk & Van der Lubbe z siedziba
w Geldrop (Dijksterhuis, 2020, s. 52-56). Designerzy Niels van Eijk i Miriam van der Lubbe,
specjalizujacy sie¢ w tworzeniu nowoczesnych przestrzeni komercyjnych, skupili si¢ na
aspekcie wizualnym masowo wprowadzanych érodkéw mechanicznej izolacji. Popularne
przegrody z przezroczystego plexi zastapione zostaly réwnie efektywnym projektem
o nazwie Through the looking glass (ilustracja nr 4). W prototypie, stanowiska pracy
usytuowane na zmiennych wysokosciach, oddziela przestlona wykonana z matowego,
potprzezroczystego szkla w delikatnych, pastelowych odcieniach. Zamiast pojedynczej tafli
zaproponowano efekt natozenie kilku powierzchni o réznych rozmiarach, w barwach
dopelniajacych, ktére razem tworza ciekawy efekt wizualny o spojnej kolorystyce. Ukazuje
to nacisk na potrzebe estetyzacji miejsca pracy, ktérego zadaniem jest umozliwienie nie tylko
bezpiecznego, ale réwniez przyjemnego powrotu do pracy we wspdlnej przestrzeni
biurowe;j.

Z punktu widzenia marketingu, design w okresie pandemii stat si¢ elementem nowej
retoryki sprzedazy. Zmiany widoczne byly juz na poziomie wyboru technik reklamowych.

Poprzez ograniczenia mobilnosci zredukowano zakres ambient marketingu, skupiajac sie
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przede wszystkim na dziataniach online. Internetowe reklamy (zaréwno bezposrednie, jak
i posrednie - lokowanie produktu, storytelling, marketing afiliacyjny, AdSense itp.)
przedmiotéw z kregu szeroko pojetego designu opieraly sie na nadaniu im statusu rzeczy
niezbednych. Wiodace firmy wzornicze bardzo szybko zrozumialy, ze okres pandemii moze
by¢ wykorzystany jako potencjalnie bardzo dochodowy dla ich sektora. Byto to szczegélnie
widoczne, gdy wiekszos¢ krajow wprowadzitla przymusowe kwarantanny, przez co
obowiazki sluzbowe przeniesione zostaly do przestrzeni mieszkalnych. Zaaranzowanie
domowego biura, ktére w duzych miastach nie bylo standardem, stalo si¢ warunkiem
niezbednym do codziennego funkcjonowania. Powstala wiec nisza marketingowa, ktéra
nalezalo wypelni¢. Doprowadzilo to do wzmozonej liczby publikacji, zaréwno
w czasopismach poswieconych designowi i wnetrzom, jak i w mediach spoteczno$ciowych
licznych firm projektowych, ktére ukazywaly pryncypia tworzenia domowego biura oraz
niezbedne elementy jego wyposazenia. Liczne magazyny i strony internetowe publikowaly
teksty dotyczace pracy z domu oraz sugestie, jak uczynié ja efektywniejsza. By podkresli¢
profesjonalny charakter porad a takze nawigza¢ do trendéw, bardzo czesto artykuly
przyblizaly sylwetki znanych projektantéw i architektéw, ktorzy dzielili si¢ z czytelnikami
swoimi przemysleniami i radami nawigzujac do wlasnych doswiadczeri, ukazujac swoje
miejsca pracy. Za przyklad moze stuzy¢ tekst z magazynu Dwell pt. We Asked 13 Designers to
Share Their Work-From-Home Setups and Tips (Dash, 2020) czy publikacja Architectural Digest
pt. 20 Designers Share Their Work-From-Home Setups (Latterner, 2020). W tym kontekscie
design staje sie utylitarnym elementem nowej codziennosci, niezbednym do wykonywania
obowigzkéw zawodowych. Wymogi spoleczne stawiane pracy z domu zmuszaja niejako
uzytkownika do przeorganizowania wtasnej przestrzeni, co wedlug przywotanych tekstow
zagwarantuje produktywnosc¢ i dobre samopoczucie. W obliczu konieczno$ci zmiany miejsca
pracy, ten rodzaj przekazu byl niezwykle sugestywny i odwotywal sie do naturalnej
potrzeby oddzielenia sfery prywatnej od zawodowej, co sta¢ sie miato mozliwe dzieki
catkowitej niemal zmianie aranzacji.

Podobnie funkcjonowala promocja desighu w kontekscie typowo komercyjnym.
Multibrandy specjalizujace sie w sprzedazy miedzynarodowych klasykéw wzornictwa
prezentowaly znane projekty jako niezbedne elementy nowej rzeczywistosci. Bardzo dobrze
ilustruja to wpisy w mediach spotecznosciowych firmy Design Within Reach (Thompson,

Lange, 2010, s. 7-13, 116-183)2. Posty reklamujace poszczegdlne produkty, jak ma to miejsce

2 Design Within Reach to multibrand zalozony Forbesa, nawiazujacy do chlubnych tradycji jakie
wnidst na rynek amerykarski lider detalicznej sprzedazy wzornictwa Design Research D/R. Jego
tworca byt Ben Thompson, a poczatki dziatalnosci sg zwiazane z wystawa skandynawskiego
wzornictwa w Stanach Zjednoczonych w latach 1950-tych, ktéra stata sie inspiracja do sprzedazy
wysokiej jakosci produktéw o prostych formach, wykonanych z naturalnych materiatéw. Wiecej o
historii Design Research oraz o Design Within Reach zob. J. Thompson, A. Lange (2010). Design
Research: The Store That Brought Modern Living to American Homes, San Francisco.
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w przypadku content marketingu, odnosily si¢ do uczué¢ i tesknot potencjalnego klienta.
Zdjecia wyposazenia jadalni opatrzone byly hastami sugerujacymi wazkos§¢ pomieszczenia
i jego wielofunkcyjnosé: , polacz sie ze znajomymi z bliska i z daleka przez video chat przy
wspOlnym stole”, ,jadalnia stolem konferencyjnym”, ,tu jesz, tu pracujesz, tu jeste$
w szkole”, ,jadalnia centrum twojego domu”. Ponadto okres kwarantanny stat sie dla firm
okazja by zacheci¢ klientéw do przearanzowania doméw i mieszkar. Bezpieczne modele
dostawy bezkontaktowej mialy zmotywowaé odbiorcow do catkowitej zmiany swojego
otoczenia za pomoca klasykéw designu. Posty odwolywaly sie do chwytliwych haset
psychologii percepcji i zmiany nastroju poprzez otoczenie (Haynes, 2008, s. 37-51, Brill,
Weidemann, 2001, s. 7-56)3. Warto dodag, ze cho¢ studia te oparte sa o zasady psychologii,
ergonomii oraz marketingu, to zostaly niemalze calkowicie pominiete na rzecz
pseudonaukowych buzzwords, ktére w zamysle autoréw nobilituja cala narracje. To, co
realnie wplywa na jakos¢ pracy i produktywnosé, czyli pryncypia ergonomii,
zmarginalizowano by podnieé¢ sprzedaz projektow, ktére de facto nie sa stworzone do
codziennej oémiogodzinnej eksploatacji. Okres COVID-19 stal sie wiec okazja, by sprzedac
niemal wszystko pod pretekstem dobra klientéw, ich bezpieczeristwa oraz potencjalnego
zwiekszenia produktywnosci w pracy.

Trzeba jednak zaznaczy¢, ze percepcja wzornictwa nie miala jedynie charakteru
pozytywnego. Zaczeto bowiem zwracac szczegdlng uwage na wzrost produkgji tzw. plastiku
jednorazowego uzytku (ang. single use plastic), ktéry znaczaco przyczynia sie do globalnych
zniszczenn Srodowiskowych. Problem bedacy pierwotnie tematem opracowan naukowych
(Klemes, Fan, Tan, Jiang, 2020), szybko przerodzil sie w element debaty medialnej
o zrownowazonym rozwoju w dobie COVID-19. Waznym punktem dyskursu byl tekst Ivy
Schlegel, opublikowany na stronie organizacji Greenpeace, w ktérym autorka zauwaza, ze
przemyst tworzyw sztucznych oportunistycznie wykorzystuje kryzys zdrowia publicznego,
eksploatujgc ludzkie leki dotyczqce warunkéw sanitarnych i higieny, by ingerowac w przepisy
zakazujgce lub requlujgce wykorzystywania plastiku jednorazowego uzytku (Schlegel, 2020). Tekst
mocno akcentowat globalny problem, jakim jest niechlubny renesans tworzyw sztucznych

w czasie pandemii. Kwestia ich masowego pojawiania sie w przestrzeni publicznej

2 Na temat wplywu wyposazenia wnetrz na poziom w 1999 roku przez Boba Forbesa, nawiazujacy do
chlubnych tradycji jakie wniést na rynek amerykariski lider detalicznej sprzedazy wzornictwa Design
Research D/R. Jego tworca byl Ben Thompson, a poczatki dzialalnodci sa zwiazane z wystawa
skandynawskiego wzornictwa w Stanach Zjednoczonych w latach 1950-tych, ktdra stata sie inspiracja
do sprzedazy wysokiej jakosci produktéw o prostych formach, wykonanych z naturalnych
materiatéw. Wiecej o historii Design Research oraz o Design Within Reach zob. . Thompson, A. Lange
(2010). Design Research: The Store That Brought Modern Living to American Homes, San Francisco.

3 Na temat wplywu wyposazenia wnetrz na poziom produktywnosci prowadzono wiele
interdyscyplinarnych badan, szczegdélnie w konteksScie przestrzeni biurowych. Analizowano
srodowisko pracy zaréwno pod katem psychologii kontaktéw miedzyludzkich, percepcji koloréw
oraz ergonomii, co mialo znaczny wplyw na rozwdj wzornictwa oraz podniesienia efektywnosci

pracy.
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poruszana byla na tamach gazet (McCormick, 2020), magazynéw o tematyce podrézniczo-
ekologicznej (Sochaczewski, 2020), prasy lifestyle’'owej (Adams, 2020) oraz w mediach
spotecznosciowych?. Istotnym elementem tej medialnej debaty o roli plastiku bylo
odseparowanie profesjonalnego sprzetu, niezbednego w pracy instytucji medycznych, od
kwestii wzrostu sprzedazy jednorazowych akcesoriow codziennego uzytku, ktérych
nadmierna produkcja spowodowana byta strachem i panujaca dezinformacja. Stopniowe
pojawianie sie rzetelnych informacji na powrét spopularyzowalo zachowania
proekologiczne, zwigzane z projektami wielorazowego uzytku, ktére sa bezpieczna
alternatywa. Jak pisata na tamach The Guardian Sarah Devlin, nie ma pelnych badar, ktére
wskazywalyby, ze jednorazowe maski chirurgiczne sa skuteczniejsze od wielorazowych
(Devlin, 2020). Podobnie nie wykazano, by wielorazowe pojemniki na zywno$¢ uzywane
przez kupujacych mialy negatywny wplyw na zachowanie bezpieczeristwa, o czym
wspominata Sandra Laville (Laville, 2020).

Zmiana w postrzeganiu srodkéw bezpieczeristwa spowodowala stopniowy powrét
do proekologicznych rozwigzan. Dzieki debacie medialnej na temat odpowiedzialnosci za
srodowisko naturalne, powstawaé zaczely projekty, ktérych efemeryczny z zalozenia
charakter nie wymaga ustepstw na polu zréwnowazonego rozwoju. Doskonalym
przykladem jest biurko duriskiej firmy Stykka Design o bardzo sugestywnej nazwie
#StayTheF***Home (STFH) (ilustracja nr 5)5. Mebel, bedacy w zamysle projektantéw
tymczasowym miejscem do pracy w domu, wykonano z recyklingowanego papieru, ktérego
wtérne skladniki stanowia minimum 80% kazdego egzemplarza. Koncepcja marki Stykka
ukazuje potencjal proekologicznych materiatéw w produkcji przedmiotéw, ktore
prawdopodobnie nie beda dlugo w uzyciu. Spoleczna i srodowiskowa odpowiedzialnoé¢
wzornictwa stanowi ogromne wyzwanie, szczegdlnie w okresie powrotu tzw. szybkiego
designu (ang. fast design), wobec czego tego typu inicjatywy sa bardzo istotne zaré6wno z
punktu widzenia produkgji jak i szerzenia wiedzy na temat zaangazowanego wzornictwa.
STFH to réwniez swoiste odniesienie do architektoniczno-wzorniczej utopii lat 1960-tych,
ktéora w mys$l zalozern designu radykalnego przesuwala jego granice, pozostajac jednak
blizszag zalozeniom konceptualizmu niz mozliwoéciom inzynieryjnego potencjatu
produkcyjnego (Yang, Xie, 2019, s. 2).

Przygladajac sie roli i miejscu designu w okresie pandemii, nie sposéb nie odnies¢ sie
do najbardziej opiniotwoérczych placéwek na polu wzornictwa - muzedéw designu. Dwa

najwazniejsze dla europejskiego dyskursu - Muzeum Designu w Londynie oraz Muzeum

4 Bea Johnson Zero Waste Home profil amerykanskiej influencerki ruchu zero waste na portalu
Facebook, post z dn. 03.05.2020, za: www.facebook.com/ZeroWasteHome (dostep: 22.08.2020).

5 Stykka specjalizuje si¢ w proekologicznych rozwigzaniach dla domu i biura, starajac sie
wykorzystywa¢ przyjazne srodowisku surowce o wysokim potencjalne recyklingu. Wiecej na temat
projektéw i filozofii marki zob. www.stykka.com/products/p/staythefhomedesk.
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Designu Vitra w Weil-am-Rhein® - przejely w okresie pandemii wazng role edukacyjna.
Staraly sie one bowiem nie tylko ukazywaé szerokie spektrum wzornictwa, ale réwniez
poruszac kwestie écisle zwigzane z jego funkcjonowaniem w okresie pandemii.

Z uwagi na zamkniecie placéwek, media spolecznosciowe staly sie jedynym kanatem
komunikacji, dzieki ktéremu dyskusja na temat historii i obecnej kondycji designu
w sytuacjach kryzysowych dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Muzea wirtualnie
otwieraly przed widzami rozmaite sposoby wykorzystania wzornictwa w okresie pandemii
oraz przyblizaly wyzwania, jakie ta niecodzienna sytuacja stawia przed projektantami.
Londyriskie Muzeum Designu na swoich kanatach spolecznoéciowych zaprezentowato cykl
pod tytulem Connected by Design - Make Together Apart’, skupiajacy dziewieciu twércéw
(w tym studia projektowe z réznych krajow Europy®), ktérzy dzielili sie swoimi
przemysleniami na temat nowej rzeczywistosci i potencjalu wzornictwa. Connected by
Design stal sie rowniez platformg wymiany mysli dotyczacych kreatywnych sposobéw
wspotpracy na odleglosé oraz sposobéw radzenia sobie z zaistnialy sytuacja w kontekscie
prowadzenia praktyki projektowej. Finalem wydarzenie bylo odsloniecie przez
z uczestnikoéw ich nowych prac, ktére wpisywaly sie w biezace poszukiwania wzornicze.

Muzeum Designu Vitra w Weil-am-Rhein poprzez swoje media spolecznoéciowe
udostepnialo szereg rozmdéw na zywo, z mozliwoscia uczestnictwa w dyskusji, ktore
w duzym stopniu dotyczyly kondycji i odpowiedzialnosci designu w dobie COVID-19.
Goéémi byli krytycy sztuki, projektanci, architekci, marszandzi i kuratorzy m.in. Paola
Antonelli, Alice Rawsthorn, Balkrishna Doshi, Johann Koénig, Sabine Marcelis czy Hans-
Ulrich Obrist. Drugim, réwnie waznym aspektem dziatari edukacyjnych muzeum byla seria
postow zwiazanych z wystawa pt. Historie doméw odnoszaca sie¢ do 100 lat, 20
wizjonerskich wnetrz (niem. Home Stories. 100 Jahre, 20 visiondre Interieurs), prezentujaca
innowacyjne projekty przestrzeni mieszkalnych, ktére znaczaco wplynely na ewolucje
architektury wnetrz (Kries, Eisenbrand, 2020, s. 10-300). Z uwagi na zamkniecie placowki
kanaty social media daly mozliwos¢ czesciowej cho¢ popularyzacji materiatu
ekspozycyjnego. Rozmaite wizje aranzacji domoéw na przestrzeni ostatnich stu lat okazaty sie
wstepem do dyskusji o roli srodowiska mieszkalnego, jego funkcjach i mozliwych drogach
rozwoju. Kwestie te byly dla kuratoréw Vitry asumptem do ukazania namystu wybitnych

projektantéw oraz refleksja, dlaczego pewne wzorce przetrwaly prébe czasu i staly sie

6 W okresie zamkniecia placéwek, preznie dziataly kanaly mediéw spolecznosciowych, szczegoélnie
Instagram. Por. www.instagram.com/designmuseum; www.instagram.com/vitradesignmuseum
(dostep: 01.09.2020).

7 Jak mozna przeczyta¢ na stronie projektu: Pojawienie si¢ Covid-19 znaczqco zmienito sposéb Zycia,
interakcji i pracy ludzi. Connected to eksperyment majgcy na celu zbadanie, w jaki sposob tworcy dostosowujg
swoje praktyki do mnowych technologii i wspdlnej pracy na odleglos¢, czesto dziatajgc w nowych,
improwizowanych biurach domowych. Wiecej zob. www.connectedbydesign.online (dostep: 01.09.2020).

8 Maria Bruun (Dania), Heatherwick Studio (Wielka Brytania), Studio Swine (Wielka Brytania), Sabine
Marcelis (Holandia), Sebastian Herkner (Niemcy), Maria Jeglifiska-Adamczewska (Polska), Ini
Archibong (Szwajcaria), Studiopepe (Wtochy), Jaime Hayon (Hiszpania).
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standardem, podczas gdy inne wcigz uwazane sa za utopie minionego wieku. Tematyka
wpisywala sie réwniez we wspomniany wczesniej dyskurs obecny w magazynach
o tematyce wzorniczej, pozbawiony jednakze perspektywy marketingowej, a prezentujacy
popularno-naukowe podejscie do tematu historii designu.

Waznym punktem na mapie designu w okresie pandemii byl profil instagramowy
Alice Rawsthorn OBE - krytyczki designu, autorki licznych opracowan (Rawsthorn, 2018),
bytej dyrektor londynskiego Design Museum oraz redaktorki The New York Times.
Umieszczane regularnie posty dotyczyly omawianych przez Rawsthorn tendencji
wzorniczych oraz tego, jak funkcjonuja one w kontekstach spotecznych. Od 23 marca 2020
roku na profilu pojawiala sie seria wpiséw zatytulowana Design in a Pandemic. Obejmowaty
one rozmaite zagadnienia przyblizajace role designu w czasie pandemii, np. materialy
informacyjne na temat prewencji, zréwnowazone metody produkcji czy system COVID-19
Global Tracker na Johns Hopkins University w Baltimore - narzedzie do $ledzenia
i poréwnywania danych, zaprojektowane przez prof. inz. Lauren Gardner. Duza uwage
poswiecono Code Life Ventilator Challenge zapoczatkowanemu przez Research Institute of
the McGill University Health Centre, polegajacemu na aktywizacji projektantéw do
stworzenia prostego, szybkiego w produkcji respiratora, ktéry pomoglby zaspokoié
najpilniejsze potrzeby przeciazonych placéwek medycznych. Kolejne odstony serii
przyblizaly m.in. prototyp podwdjnego respiratora prof. Marco Ranieriego ze szpitala
Policlinico Sant’Orsola-Malpighi, aplikacje Hangzhou pozwalajaca ustali¢ dtugos¢ zalecanej
kwarantanny, sposoby utylizacji §érodkéw transportu publicznego do celéw medycznych
oraz wyzwania stawiane wzornictwu w nadchodzacej nowej rzeczywistosci.

Na fali rosnacego zainteresowania wspomnianymi wpisami, 30 kwietnia 2020 roku
Alice Rawsthorn wraz Paolg Antonelli® - kuratorka nowojorskiego Museum of Modern Art -
przeniosty platforme wymiany mysli na temat designu w dobie koronawirusa na strone
zatytulowana Design Emergency??. Strona ekskluzywnie skupiona jest wokét zagadnient
taczacych design z panujaca sytuacja epidemiologiczna (Madlener, 2020). Ukazuje aktualne
zadania projektantéw majace na celu poprawe jakosci pracy stuzb medycznych oraz
prototypy majace umozliwi¢ plynne przejscie od izolacji do bezpiecznego dystansu.
Najwiekszym walorem inicjatywy Rawsthorn i Antonelli sg interaktywne rozmowy na zywo
przy udziale spolecznosci platformy Instagram, ktére pozwalaja widzom na zadawanie
pytai. Zaproszeni goécie to architekci, designerzy czy lekarze, ktérzy ukazuja wyzwania,
jakie obecna sytuacja stawia szeroko rozumianemu projektowaniu. Uczestnikami byli m.in.:

architekt Kunle Adeyemi, profesor medycyny Marco Ranieri czy projektantka Federica

9 Wywiad z Paola Antonelli i Alice Rawsthorn na temat projektu Design Emergency zob. M. Mehta,
Design Emergency discusses innovations that are crucial in the age of pandemic, Stir, za:
www.stirworld.com/see-features-design-emergency-discusses-innovations-that-are-crucial-in-the-
age-of-pandemic (dostep: 26.08.2020).

10 Zob. www.instagram.com/ design.emergency (dostep: 20.07.2020).
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Fragapane. Inicjatywa podjeta przez Alice Rawsthorn jest bez watpienia unikatowa
w  konteksécie designu doby COVID-19, bedac zaréwno zZrédlem wiedzy dla
zainteresowanych ta tematyka laikéw, jak réwniez platforma wymiany mysli w srodowisku
projektowym, skupiajaca specjalistéw réznych dziedzin, ktérych wspdlne wysitki moga
przyczyni¢ si¢ w znaczacym stopniu do zwigkszenia poziomu bezpieczenistwa
i efektywnosci w walce z pandemia.

Réwniez prace na pograniczu sztuki i wzornictwa mialy swéj udzial w postrzeganiu
desighu w omawianym okresie. Jednorazowa maska chirurgiczna stala si¢ pretekstem do
namystu nad globalng sytuacja i konsekwencjami COVID-19, zaréwno zdrowotnymi,
ekologicznymi, jak i emocjonalnymi. Wykorzystano ja jako element sztuki ready-made oraz
instalacji, ktére bezposrednio odwoluja sie do kwestii zwigzanych z pandemia. Tatsuya
Tanaka - japoriski artysta i fotograf znany z miniaturowych instalacji (Tanaka, 2017, s. 10-
110) - wykorzystal maski medyczne, by przyjrze¢ sie tesknotom i lekom roku 2020. Jego
praca zatytulowana Kalendarz w miniaturze (Miniature Calendar)!! prezentuje rok pandemii
poprzez codzienne zdjecia, bedace zapisem popularnych o danej porze roku czynnosci.
Niecodziennym elementem stalo si¢ uzycie niebieskiej maski medycznej. Odpowiednio
uksztaltowana, w pracach Tanaki staje si¢ namiotem na goérskim campingu, blekitnym
basenem plywackim czy wiata w przydomowym ogrodzie. Znany z tworczej utylizacji
przedmiotéw codziennego uzytku artysta ukazal maske jako integralny element
rzeczywistosci. Jednoczeénie fotografie odwolujace sie do przyjemnosci wakacyjnych
podrozy staly sie niemalze forma psychologicznego eskapizmu. Bardzo sugestywny przekaz
prac odwoluje sie do emocji, co wazniejsze jednak oswaja odbiorcéw z maskami, ktére
przestaly budzi¢ skrajne uczucia, wpisujac sie na liste niezbednych przedmiotéow
codziennego uzytku!2.

Analizujac przytoczone przyklady, daje sie zauwazy¢ bardzo silny nacisk potozony
na role designu w tworzeniu nowych rozwigzan, czyniacy go niezbednym elementem
ewolucji sposobu zycia. Projekty prezentowane na tamach prasy, ktore zrealizowane zostaly
po zlagodzeniu restrykcji spotecznego dystansu, wprowadzaja nowoczesne rozwigzania,
ktére pozwalaja na bezpieczny powrét do relacji spotecznych w miejscach publicznych
(Soldati, Buresti i Velthoven, Gernigon, HUA HUA Architects). Design w tym ujeciu staje sie
wiec nie tylko namystem projektowo-inzynieryjnym, ale przede wszystkim wiodacym
rozwigzaniem w walce z rozprzestrzenianiem si¢ wirusa. W bardzo podobnym duchu

utrzymany jest dyskurs na temat powrotu do zamknietych przestrzeni w miejscu pracy,

11 Caloé¢ kalendarza jest dostepna na stronie projektu zob. www.miniature-calendar.com (dostep:
20.07.2020).

12 O sile oddzialywania pracy Tatsuyego Tanak swiadczy chocby przedruk w internetowym wydaniu
The New York Times, w teksécie dotyczacym tesknoty za powrotem do znanej i bezpiecznej
rzeczywistosci, zob. M. Kirsch, Anticipating Fall and Looking for Constants, “The New York Times”
19.08.2020 dostepne online www.nytimes.com/2020/08/19/at-home/newsletter.html (dostep:
20.08.2020).
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ktére musza spetnia¢ warunki rezimu sanitarnego. Warto jednak podkresli¢, ze pomimo
glownego akcentu polozonego na kwestie zdrowotne, zwracano réwniez uwage na
estetyczne walory projektéw (van Eijk i Miriam van der Lubbe).

W sferze marketingu okresu COVID-19, wzornictwo pojawialo sie w kontekscie
odwotant do komfortu i produktywnosci. Pisma segmentu architektura-design (Architectural
Digest, Dwell) powolywali si¢ na opinie autorytetéw z branzy projektowej, ktérzy na ich
tamach dzielili si¢ radami na temat produktywnosci pracy z domu, zazwyczaj otaczajac sie
klasykami designu. Narracja, zar6wno w prasie jak i mediach spolecznosciowych, zmienita
percepcje przedmiotéw codziennego uzytku poprzez nadanie im statusu rzeczy
niezbednych do normalnego funkcjonowania. Marketing internetowy oparty zostat na bardzo
prostej korelacji - pewne przedmioty staja si¢ w nowej rzeczywistosci obligatoryjne, ergo
istnieje koniecznoé¢ zainwestowania w ich wysoka jakos¢. W tym wlasnie upatrywac nalezy
genezy reklam i postéow sponsorowanych, ktére konotowaty obiekty zupelnie niezwiazane
z pracy jako substytuty wyposazenia biura.

Istotna kwestig jest pojawienie si¢ wzornictwa w dyskusji na temat dewastacji
srodowiska w okresie pandemii. Powr6t do niechlubnej produkcjii na masowa skale
jednorazowych wyrobéw z plastiku byl poczatkiem dlugiej medialnej debaty na temat
zrOwnowazonego rozwoju. Stopniowe wiaczanie do dyskursu wynikéw badarn pozwolito na
obalenie wielu mitéow i otworzylo nowy rozdzial, skupiony na proekologicznych
alternatywach. Jedna z nich jest wykorzystanie papieru do produkcji tymczasowych mebli
biurowych, niezbednych domowych biurach (Stykka Design).

Dzieki licznym inicjatywom edukacyjnym, gléwnie w internecie, szerokie grono
odbiorcéw zaczelo dostrzegac¢ i rozumieé¢ ogromny potencjat i mozliwosci designu w walce
z epidemia. Liczne dyskusje oraz materialy, szczegdlnie te udostepniane przez wiodace
placowki i ekspertéw (muzea designu, Design Emergency), w przystepny sposob
prezentowaly nowoczesne rozwiazania, ktére maja szanse sta¢ sie¢ norma przysztoéci. Poza
intelektualnym namystem nad designem prezentowano réwniez projekty skupione na
emotywnym oddzialywaniu sztuki (Tanaka). Praca Miniature Calendar wykorzystuje maske
chirurgiczna - symbol epidemii, ktéry w obrebie dziela jest przetransponowany w obraz
nadziei na powrét do prepandemicznej normalnosci.

Wszystkie przytoczone powyzej przyklady ilustruja obecnos¢ designu w narracji
wokél COVID-19. Design w okresie pandemii stal si¢ integralng czescia globalnego
dyskursu, zyskujac na znaczeniu w kontekscie ochrony zdrowia i szans powrotu do realiéw
sprzed rozwoju epidemii. Stal sie réwniez pretekstem do wielu wartoSciowych rozmoéw,
wlaczajacych  uzytkownikéw mediéw  spolecznosciowych, na temat przyszlosci
i funkcjonowania spotecznego w nowej rzeczywistosci. Paradoksalnie réowniez, to wladnie
projekty okresu pandemii pozwolily przywola¢ prymarng wartosé¢ designu, ktéry winien

symbiotycznie taczy¢ funkcjonalnoé¢ z walorami formalnymi.
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